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BIG DATA NA EDUCACAO MATEMATICA

Big Data in Math Education

Resumo

Nem sempre os alunos percebem o valor
dos trabalhos escolares, pois, muitas vezes, ndo
conseguem compreender a relagdo existente en-
tre os contetidos a serem aprendidos e os resulta-
dos com valor para a sua vida, o que faz com que
eles nao se envolvam nas atividades. Por outro
lado, h& apenas um ntmero muito limitado de
levantamentos a respeito do tema da percepgao
da ciéncia em geral e da Matematica em parti-
cular pelo puablico no Brasil, o que dificulta para
o professor brasileiro dispor de dados concretos
para definir temas de interesse para o mundo
real de seus estudantes. Pretendemos, com este
trabalho, demonstrar como, através do aplicativo
de Big Data Google Trends, pode ser colmatada
essa caréncia, ainda que parcialmente, e como,
através dele, o professor brasileiro de Educagéo
Matemaética pode identificar temas de interesse
para o mundo real de seus estudantes.

Palavras-chave: Big Data. Educagao Ma-
tematica. Percepgao publica da Ciéncia. Google
Trends.

Abstract

Students do not always realize the value
of schoolwork because they often fail to unders-
tand the relationship between the themes to be
learned and results valuable to their life, what
makes them not engaging in the activities. On the
other hand, there is only a very limited number
of surveys on the subject of the perception of
science in general and mathematics in particular
by the public in Brazil, making it difficult for the
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Brazilian professor to have solid data to identify
themes of interest to the real world of their stu-
dents. We intend with this work to demonstrate
how, through the Google Trends Big Data appli-
cation, this need can be filled, even partially,
and how, through it, the Brazilian professor of
mathematics education may identify topics of
interest to their students’ real world.

Keywords: Big Data. Mathematics Educa-
tion. Public understanding of Science. Google
Trends.

Introducao

Nem sempre os alunos percebem o valor
dos trabalhos escolares, pois, muitas vezes, ndo
conseguem compreender a relagdo existente
entre a aprendizagem e uma aspiragio de valor
para a sua vida, o que faz com que eles nao se
envolvam nas atividades (MORAES; VARELA,
2007). Por isso, o interesse pela tematica, por
prender a atengdo do aluno, e a motivagéo, por
vencer as resisténcias que dificultam uma agao
do estudante, tém sido considerados fundamen-
tais para promover o aprendizado (BINI; PABIS,
2008; LOURENCO; PAIVA, 2010).

Porém, em contraste com a importancia
que o tema da percepcao da ciéncia pelo ptiblico
tem assumido na Europa e nos EUA e da conse-
quente disponibilidade de estatisticas a respeito,
tais como as publicadas periodicamente pelo
Eurobarometer (2014) e pelo National Science
Board (2014), ha apenas um nimero muito li-
mitado de levantamentos a respeito no Brasil,
restringindo-se, em geral, a trabalhos académicos
sobre posicionamentos de estudantes frente a te-
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mas polémicos, tais como engenharia genética e
transgenia (GUIVANT, 2006; MASSARANI; MO-
REIRA, 2005; SIMON et al., 2014). Com isso, fica
mais dificil para o professor brasileiro dispor de
dados concretos para definir temas de interesse
para o mundo real de seus estudantes.

No entanto, Baram-Tsabari e Segev (2009a;
2009b; 2013; 2012) propoem utilizar os aplica-
tivos Google Trends,! Google Zeitgeist* e Google
Insights for Search® para analise e identificagao
de interesses e possiveis motivagoes, bem como
comparagbes regionais e transnacionais, em
buscas mais populares de termos especificos
relacionados a Ciéncia no Google. Dessa forma,
o aplicativo de Big Data Google Trends pode
ser usado para a pesquisa e a discussao sobre o
entendimento da ciéncia pelo puiblico e sobre a
distingao entre pseudociéncia e ciéncia em sala
de aula.

Entendemos que Big Data tem grandes
potencialidades frente aos processos de ensino
e aprendizagem de Ciéncias, abrangendo novos
modos de conduzir o processo educacional que
se mostram em maior consonancia com as ne-
cessidades atuais. Assim, como se verd adiante,
nossa proposta didatica prevé a utilizagdo de
aplicativos publicos e gratuitos de Big Data, tais
como o Google Correlate e o Google Trends, como
mediadores na aprendizagem de Matematica e
Ciéncias. Pela utilizacdo desses aplicativos, os
estudantes podem colocar-se em contato com a
realidade complexa dos interesses e necessidades
reais e atuais das pessoas, tendo, entao, que se
valer de conhecimentos de diferentes disciplinas
para compreendé-los.

Pretendemos, assim, com este trabalho,
demonstrar como, através do aplicativo de Big
Data Google Trends, colmatar essa caréncia, ainda
que parcialmente, e como, através dele, o pro-
fessor brasileiro de Educagao Matemaética pode
identificar temas de interesse para o mundo real
de seus estudantes.

Do construtivismo ao Big Data

Para Piaget, as criancas nao sao recipientes
vazios a serem preenchidos com o conhecimento,

! http://www.google.com/trends/explore/

2Encerrado em 2007 e substituido por Hot Trends, um recurso
dinamico do Google Trends.

% Incorporado ao Google Trends em 2012.
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mas construtoras ativas de conhecimento (PA-
PERT, 1999). Papert, em seu construcionismo,
acreditava que essa aprendizagem natural, piage-
tiana, (1985, p.69), de “construgao de estruturas
do conhecimento”, que ocorre ‘na cabega’, é
apoiada pela construgdo de um tipo mais publi-
co, ‘no mundo’, de forma que o produto possa
ser mostrado, discutido, examinado, sondado e
admirado (PAPERT, 1993, p.142-143).

Para Papert, essa construgao ocorreria
com maior proveito num ambiente alicergado
em computadores (1985, p.153) possuindo ob-
jetos-de-pensar e objetos-de-pensar-com, (1985,
p-25), objetos de que as criangas pudessem “se
apropriar a sua prépria maneira”, objetos em
que houvesse uma intersecgao de presenga cul-
tural, conhecimento implicito, e a possibilidade
de identificagdo pessoal (1985, p.26). Vemos ai
uma antecipagéo a ideia de o aluno pensar-com,
aprender-com e fazer-com o computador de Rosa
(2008), que, com nossa proposta, avangamos para
pensar-com e aprender-com-Big-Data (DOS SAN-
TOS; LEMES, 2014; DOS SANTOS, 2014b).

Por outro lado, o universo digital em
que vivemos atravessou a marca de 1 zettabyte
(aproximadamente 10%) de dados (ZIKOPOU-
LOS et al., 2013, p.9), originérios de postagens
e curtidas nas redes sociais, imagens e videos
de telefones celulares enviados para o YouTube,
filmes digitais de alta definigdo, movimentagoes
bancarias, imagens de cAmaras de seguranga,
colisbes subatémicas registradas pelo LHC do
CERN, chamadas telefénicas, mensagens SMS,
etc. (GANTZ; REINSEL, 2012). Vivemos na onda
do Big Data.

Em nossa proposta, interpretamos os
ambientes proporcionados pelos aplicativos de
Big Data Google Trends e Google Correlate como
construcionistas. Os alunos podem apropriar-se
dos recursos desses ambientes e utiliza-los para
relacionar as tendéncias dos termos com suas
nogoes desses conceitos, fazer alguma coisa nova
com eles, brincar com eles e construir com eles,
(PAPERT, 1985, p.148). Os resultados de suas
pesquisas, em forma de graficos e explicagoes,
podem ser mostrados aos colegas, discutidos,
examinados, sondados e até admirados (PAPERT,
1993, p.142-143) como um resultado interessante
e relevante.

Do que foi discutido acima, mais do que
apenas uma nova tecnologia educacional, ve-
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mos o aprender-com-Big-Data (DOS SANTOS;
LEMES, 2014; DOS SANTOS, 2014b) como uma
nova maneira de construir o conhecimento cien-
tifico, de aprender a fazer Ciéncia, de aprender
a pensar como um cientista.

Entre propostas anteriores do uso de
aplicativos de Big Data no ensino, além das de
Baram-Tsabari e Segev (2009a; 2009b, 2013;
2012), citadas anteriormente, podemos incluir
as de Biilbiil (2009) e de Yin et al. (2013) que
propoem identificar e discutir tendéncias em
Fisica e em Educagao através de pesquisas de
palavras chave com Google, Google Scholar* e
Google Trends.

Ja apresentamos anteriormente nesta
revista alguns exemplos de possibilidades de
aplicagdo de nossa proposta didéatica para a
utilizagao do aplicativo Google Correlate como
mediador no Ensino de Fisica, Biologia, Quimi-
ca e Matematica (DOS SANTOS, 2014a). Aqui,
apresentaremos alguns exemplos de aplicagao do
Google Trends na Educagao Matematica.

Metodologia

O aplicativo de anélise Google Trends,
disponibilizado ao publico pela empresa Goo-
gle, permite descobrir quais sdo os termos mais
pesquisados numa certa regidao do mundo e num
certo intervalo de tempo (Figura 3), pesquisar
a evolugdo ao longo do tempo (Figura 11) ou a
distribuigao geografica (Figura 13) das buscas
realizadas no Google por termos especificos e
comparar a evolugao temporal de pesquisas de
até cinco termos simultaneamente (Figura 2).
Milhares de trabalhos cientificos ja foram rea-
lizados utilizando o Google Trends, em vérias
areas do conhecimento, incluindo Satde Pua-
blica, Medicina, Economia, Educagéo, Politica,
dentre outras.

Segundo Baram-Tsabari e Segev (BARAM-
TSABARI; SEGEV, 2009a), o aplicativo de ana-
lise Google Trends tanto pode ser usado numa
abordagem bottom-up, em que, por exemplo, se
investigam os dez termos de pesquisa relacio-
nados a Ciéncia mais buscados no Google num
certo periodo de tempo, como numa abordagem
top-down, em que se analisam as tendéncias de

*Conhecido no Brasil como Google Académico.

pesquisa de uma lista pré-definida de conceitos
relacionados a Ciéncia.

Aqui, utilizaremos ambas as abordagens
bottom-up e top-down do uso do aplicativo Goo-
gle Trends para a pesquisa e a discussdo sobre
o entendimento da Matematica pelo piblico
brasileiro, através de identificagdo e anélises de
frequéncias de termos de pesquisa relacionados
a Matematica mais buscados no Google.

Resultados e analises

Na Figura 1 (pag. 73), observam-se os 10
termos mais pesquisados no Google no Brasil em
2014,° de acordo com esse aplicativo. Nota-se ai
um predominio de pesquisas relacionadas ao dia
a dia e a interesses imediatos dos utilizadores,
com predominio de termos que se podem atribuir
inicialmente a suas preocupacdes econdmicas
com o imposto de renda (‘receita federal’), com
compra e venda de veiculos (‘tabela Fipe’) e com
possiveis premiagoes (‘loterias’, ‘Nota Fiscal
Paulista’ e ‘resultados Mega-Sena’), o que néo é
de surpreender, devido as constantes incertezas
sobre a situacdo da Economia do Brasil. Em
seguida, observa-se um interesse por entreteni-
mento (jogos’ e ‘Galinha Pintadinha’) e, possi-
velmente, Educagéo (‘tradutor’ e ‘Enem’). O fato
de nenhum desses 10 termos mais pesquisados
poder se relacionar a Ciéncia sugere a pouca pre-
senca dela nos interesses didrios da maioria da
populacao e também sugere que o entendimento
do publico sobre ela é de que é menos relevante
do que outras tematicas.

O gréfico da Figura 2 (pag. 74) compara
as frequéncias de busca de alguns dos termos
mais buscados no Google. O fato da frequéncia
do termo ‘Ciéncia’ ser tao inferior as dos outros
termos parece reforgar a conclusao obtida da
analise da Figura 1 de que ela esta pouco presente
nos interesses didrios da maioria da populagao
e o publico a considera menos relevante do que
outras tematicas.

Observa-se na Figura 3 (pag. 74) uma ten-
déncia de queda nos graficos gerados pelo Google
Trends para os termos ‘Quimica’, ‘Matematica’,
‘Biologia’ e ‘Fisica’, o que, naturalmente, leva a

> http://www.google.com/trends/topcharts#vm
=chart&cid =3af5d17c-f27b-45e2-b883-58ab4cd4a26b&geo
=BRé&date=2014
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Figura 1 — Os 10 termos mais pesquisados no Google no Brasil em 2014.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends).

interpretacao de um decréscimo no interesse por
essas areas do conhecimento pelo ptiblico usu-
ario do Google. Baram-Tsabari e Segev (2009b)
e Ficetola (2013), porém, minimizaram a impor-
tdncia de decréscimos desse tipo considerando
que, devido ao aumento geral de acesso e uso da
Internet, uma crescente diversificacdo nas pes-
quisas na web via Google faria com que o volume
de pesquisa para termos especificos pudesse au-
mentar em termos absolutos, embora diminuisse
em termos relativos ao volume total. No entanto,

McCallum e Bury (2014) rejeitam essa anélise
afirmando que é a proporgdo das buscas e ndo
o nimero absoluto de individuos realizando-as
que orienta as politicas piblicas. De acordo com
essa ultima interpretagdo, entdo, haveria real
motivo para preocupacao pelo decréscimo de
interesse do publico por areas de conhecimento
ligadas a Ciéncia, o que parece concordar com
estudos que indicam uma redugao relativa na
demanda por Cursos de Licenciatura no Brasil
(ver, p.ex., LIMA; MACHADO, 2014).
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Figura 2 — Grafico comparativo das frequéncias de busca de vérios termos
no Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 3 — Gréfico comparativo das frequéncias de buscas por algumas areas de conhecimento no
Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Agora, utilizaremos o préprio termo
de busca ‘matemaética’.® Na Figura 4 (pag. 75),
apresentam-se as pesquisas no Brasil relacio-
nadas a esse termo de busca. Observa-se que as
pesquisas mais frequentes foram referentes aos
termos ‘atividades matemaéticas’, ‘matematica no
ensino fundamental’, ‘exercicios de matematica’
e ‘matematica financeira’.

Além disso, da Figura 5 (pag. 75), observa-
se que as buscas com interesse mais crescente
na web sdo por ‘atividades matemaéticas’, ‘aula de

¢ http://www.google.com/trends/explore#q=matematica
&geo=BR

matematica’, ‘exercicios de matematica’ e ‘jogos de
matematica’.

Segundo a hoje criticada Verdadeira
Defini¢ao da Matemdtica de Comte, “a mate-
matica tem por objetivo a medigdo indireta de
grandezas, e se propoe a determiné-las umas
pelas outras, de acordo com as relagdes exatas
existentes entre elas” (ROCHA, 2006, p.182).
Conforme se vé da Figura 6 (pag. 76), a pesquisa
do termo de busca ‘grandezas’ resulta em varias
pesquisas relacionadas, o que parece indicar um

7 http://www.google.com/trends/explore#q=
grandezas&geo=BR
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Figura 4 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de busca
‘matematica’ no Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 5 — Maiores crescimentos percentuais de pesquisas relacionadas ao termo de busca
‘matematica’ no Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

grande interesse por esse conceito no contexto
matematico.

Embora a definigdo de matematica que é
hoje consensual entre a maioria dos matemati-
cos seja a de que “a matemaética é a ciéncia dos
padrées” (DEVLIN, 2002, p.9), referindo-se a
padroes abstratos — padroes numéricos, padroes
de formas, padroes de movimento, padroes de
comportamento, etc. —, conforme se vé na Figura
7 (pag. 76), o termo de busca ‘padroes’ resulta
em pesquisas relacionadas que pouco tém a ver

8 http://www.google.com/trends/explore#q=padr%
C3%B5es&geo=BR

com esses “padroes abstratos” que definem a
matematica, com a possivel excegdo de ‘padroes
de consumo’, como tipo de padrdao de compor-
tamento.

Comparada a pesquisa anterior, esse re-
sultado parece sugerir uma ainda predominante
concepgao positivista da matematica, o que
parece concordar com a “dominancia de uma
formacgao fragmentaria, positivista e metafisica
do educador” apontada por Frigotto (2008).

Consideremos, agora, alguns tépicos
especificos de Matematica. Na Figura 8 (pag.
77), observam-se as pesquisas relacionadas ao
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Figura 6 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de busca
‘grandezas’ no Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 7 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de busca
‘padrdes’ no Google Trends.

Topicos Principais Crescentes

Software design pattern - Field of .., 100 —

Consultas Principais Crescentes
padroes 60
padrdes de desenvolvimento 35 mm
normas e padrbes 30 ==
padrdes de consumo 30 m=
padrdes java 25 m
padrées de software 25 m
padroes web 25 m

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

termo de busca ‘analise’.? Observa-se que as
pesquisas mais frequentes referiram-se princi-
palmente ao contexto matematico (analise de
dados, analise combinatéria), mas também aos
da gestdo e TI (analise SWOT, anélise critica,
analise de sistemas).

Na Figura 9 (pag. 77), mostram-se as
pesquisas relacionadas ao termo de busca
‘derivada’.!* Observa-se que as pesquisas mais

’ http://www.google.com/trends/explore#cat=0-
174&q=an%C3%Allise&geo=BR
0http://pt.wikipedia.org/wiki/An%C3%Allise_ SWOT

" http://www.google.com/trends/explore#q=

frequentes referiram-se todas ao contexto ma-
temadtico.

Na Figura 10 (pag. 78), exibem-se as
pesquisas relacionadas ao termo de busca
‘nimero’.’? Observa-se que as pesquisas mais fre-
quentes referiram-se principalmente ao contexto
matematico (nimero e, niimeros), mas também
ao quotidiano (ntimero de telefone, ntimero do
banco, consulta nimero, namero Vivo).

derivada&geo=BR
2 http://www.google.com/trends/explore#q=
n%C3%BAmero&geo=BR
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Figura 8 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de busca
‘andlise’ no Google Trends.

Tépicos Principais Crescentes
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 9 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de busca
‘derivada’ no Google Trends.

Tépicos Principais Crescentes
Derivative - Literature Subject 100 E—
Integral - Literature Subject 10
Function - Literature Subject 10
e - Number 5
Natural logarithm 5
Sine 5
Exponential function 5

Consultas Principais Crescentes
derivada e 100 m——
derivada de e 60 -
integral 55 .
integral derivada 55 mm
derivadas 55 =
fungdo derivada 45 mmm
derivada de x 35 mm

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Um resultado curioso é o obtido a partir
do termo de busca ‘ntimero primo’*® (Figura
11, pag. 78). A letra ‘B’ indica um evento bas-
tante noticiado referente a esse termo que foi a
descoberta, em agosto de 2008, do 45° ntimero
primo de Mersenne conhecido, o 2% 112609 — 1,
com 12 978 189 digitos, por Edson Smith e sua
equipe da Universidade da Califérnia. Ja a letra
‘A refere-se a descoberta, em janeiro de 2013,
do 43° primo de Mersenne, o 257 8% 161 — 1 com
17 425 170 digitos, por Curtis Cooper, professor

> www.google.com/trends/explore#q=ntmero
primo&geo=BR

do Departamento de Matematica e Ciéncia da
Computagdo da Universidade do Missouri Cen-
tral. Vale notar que ambas as descobertas aconte-
ceram através do projeto GIMPS (Great Internet
Mersenne Prime Search)' que se utiliza de um
sistema de processamento distribuido por uma
rede mundial de colaboradores voluntérios que
“emprestam” o tempo de processamento de seus
computadores, de forma semelhante ao projeto
SETI@HOME?® de busca de vida extraterrestre.

“http://www.mersenne.org/
15 http://setiathome.berkeley.edu/index.php
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Figura 10 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de
busca ‘ntiimero’ no Google Trends.
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 11 — Grafico comparativo das frequéncias de buscas do termo ‘nttmero primo’
no Google Trends.

[
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Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

A lista das pesquisas relacionadas a esse
termo é exibida na Figura 12 (péag. 79). Dela,
nota-se que os termos mais procurados, além
de ‘ntimero primo’, foram ‘maior ntmero pri-
mo’ e ‘algoritmo ntimero primo’, aparentemente
indicando o interesse pelo projeto GIMPS e seu
software.

Quando se pesquisa pelo termo ‘proble-
mas matemaéticos’ (Figura 13, pag. 79), verifica-se
que, curiosamente, houve uma concentragao de

pesquisas nas regioes do Sul e Sudeste e, prin-
cipalmente, nos estados do Rio Grande do Sul
e Bahia. As pesquisas relacionadas a esse termo
sdo apresentadas na Figura 14 (péag. 80).
Finalmente, um resultado curioso é o
obtido a partir do termo de busca ‘zero’,'® feita a
restrigdo a categoria ‘Ciéncia’ (que inclui a Ma-

' http://www.google.com/trends/explore#q=
zero&geo=BR
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Figura 12 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de
busca ‘ntiimero primo’ no Google Trends.

Topicos Principais Crescentes

Prime number - Literature Subject 100 m—

Consultas Principais Crescentes

numero primo 100
ndmeros primos 60 -
maior nimero primo 60 =
menor nimero primo 35 mm
algoritmo nimero primo 30 mm

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 13 — Interesse regional relativo das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de
busca ‘problemas matematicos’ no Google Trends.

Todo o mundo = Brasil

Sub-regido| Cidade

Rio Grande do Sul 100 —

Bahia 66 I
Santa Catarina 59 ==
Pernambuco 56 -
Minas Gerais 48 m=m
Rio de Janeiro 44 ==
Parana 41 ==

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

tematica) (Figura 15): observam-se claramente
picos pronunciados em dezembro de 2012 e em
julho de 2013.

Uma pista para esse fendmeno pode ser
obtida da lista das pesquisas relacionadas a esse
termo (Figura 16, pag. 80). Dela, nota-se que os
termos mais procurados foram ‘zero zero’ e ‘hero
zero’. O primeiro termo, Zero Zero, é o nome de
uma cangao langada em dezembro de 2012 por

Gerard Way, o vocalista da banda estadunidense
My Chemical Romance' e o segundo, Hero Zero,
é um jogo multiplayer*® de agdo."

7 http://pt.wikipedia.org/wiki/Gerard Way

8 Jogo que permite que varios jogadores online par-
ticipem simultaneamente de uma mesma partida.

1 http://pt.wikipedia.org/wiki/Hero Zero
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Figura 14 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao termo de
busca ‘problemas matematicos’ no Google Trends.

Tépicos Principais Crescentes Consultas Principais Crescentes
Mathematical problem 100 — resolugdo de problemas 100  —
Problem solving - Media genre 30 mm problemas de matematica 75
problemas matematicos 45 mmm
desafios matemaéticos 25 m
problemas matematicos resolvidos 25 m
jogos matemdticos 20 =

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 15 — Gréfico comparativo das frequéncias de buscas do termo ‘zero’
no Google Trends.

"
a8

2007 2009 201 2013 2015

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).

Figura 16 — Frequéncias normalizadas das pesquisas mais frequentes relacionadas ao
termo de busca ‘zero’ no Google Trends.

Tépicos Principais Crescentes Consultas Principais Crescentes

Hero - Character Occupation 100  — zero zero 100 ——

0 - Number 10 hero zero 45 mm

Absolute zero - Literature Subject 10 hero 40 mm

Thermodynamics - Field of study 5 Zero um 5

Zeroth law of thermodynamics 5 zero absoluto 5

First law of thermodynamics 5 zero grau 5
matematica zero 5

Fonte: Google Trends (http://www.google.com.br/trends/explore).
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Conclusao

Como dissemos antes, acreditamos que
Big Data tem grandes potencialidades nos pro-
cessos de ensino e aprendizagem de Ciéncias,
propiciando novas estratégias que se mostram
em maior consonancia com as necessidades
atuais.

Varios termos de busca relacionados a Ma-
tematica foram explorados e os reais contextos
e significados em que sao aplicados e buscados
pelo puablico foram identificados, muitas vezes
distantes do contexto académico e/ou matema-
tico.

Com isso, acreditamos ter demonstrado
como, através do uso do aplicativo Google Trends
como mediador na aprendizagem de Matemética,
os estudantes podem colocar-se em contato com
arealidade complexa dos interesses e necessida-
des reais e atuais das pessoas e, a0 mesmo tempo,
o professor brasileiro de Educagdo Matematica
pode identificar de temas de interesse para o
mundo real de seus estudantes.

No entanto, certamente havera outras
formas de se utilizar esse aplicativo de Big
Data no ensino, cabendo ao professor criativo
desenvolveé-las.
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